
Muestra Internacional de 
Cine de Medio Ambiente

Organizada por:



Antecedentes

! Desde 2011 FICMA y ONU Medio Ambiente México (Programa de las
Naciones Unidas para el Medio Ambiente) suman sinergias para promover la
educación ambiental a través del cine.

! Esta muestra itinerante, incluye un programa compuesto por las películas
ganadoras de la 23o edición del Festival Internacional de Cine de Medio
Ambiente de Barcelona (FICMA), con la finalidad de generar y aumentar la
conciencia y sensibilización ambiental en todas las franjas de las ciudadanía.

! CANACINTRA a través de su Vicepresidencia Nacional de Desarrollo
Sustentable y Responsabilidad Social y de su Fundación ha decidido
adherirse a este programa por estar en total concordancia con sus objetivos
y causas.



• $1,400,000 MXNPresupuesto
•40 CiudadesAlcance
• 5 de Junio, Día Mundial del Medio AmbienteArranque
•Junio - Octubre 2017Duración

Generales del Proyecto



Patrocinios

Instalaciones
Publicidad

Alianza Pública

Radio Prensa Redes Sociales



Delegaciones 
Propuestas para la Muestra

1. COAHUILA  SURESTE
2. PACHUCA
3. TIJUANA 
4. MORELIA
5. SAN LUIS POTOSI
6. CAMPECHE
7. LEON
8. NUEVO LAREDO
9. CULIACAN
10. TECATE
11. TORREON
12. COLIMA
13. MEXICALI
14. DURANGO
15. CHIHUAHUA

16. NAYARIT
17. MORELOS
18. PIEDRAS NEGRAS
19. PUEBLA 
20. REYNOSA
21. HERMOSILLO
22. SAN JUAN DEL RIO
23. AGUASCALIENTES
24. ENSENADA
25. QUERETARO
26. MATAMOROS
27. URUAPAN
28. ACUÑA
29. CD. JUAREZ
30. TLAXCALA

31. TABASCO
32. POZA RICA
33. YUCATAN
34. LOS MOCHIS
35. CD. OBREGON
36. GUASAVE
37. MAZATLAN
38. ZAMORA
39. ZACATECAS
40. ESTADO DE MEXICO
41. GOMEZ PALACIO
42. MINATITLAN
43. LA PAZ



Cartelera de la Muestra

*Recomendada para inaugurar

*Recomendada para clausurar



Cartelera de la Muestra

*Adicional IMCINE proveerá dos producciones 
extras de origen mexicano

*Recomendadas para sesión infantil



Esquema de Patrocinios

• 500 mil pesos más película producida por el grupo industrial para proveer sus 
tecnologías o productos responsables con el medio ambiente; presencia de marca 
o marcas en todo el esquema de promoción al nivel de CANACINTRA y PNUMA.

Platino:

• 300 mil  pesos con presencia de marcas y la posibilidad de seleccionar ciudades 
de mayor impacto en sus estrategias de venta, penetración y presencia de marca 
asociadas a la marca del festival.

Oro:

• 200 mil pesos con presencia de marca en todas al ciudades participantes y la 
posibilidad de impulsar su presencia estratégica en 5 ciudades de mayor interés 
mercadológico para sus productos y servicios.

Plata:

• 100 mil pesos con presencia institucional en los pendones multimarca de 
patrocinadores asociados y focalizar su presencia en una ciudad de su interés 
para presencia, refuerzo de marcas y asociación positiva a temas globales.

Bronce:


